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                                    Our efforts, your benefits!

品牌营销与营销商业模式创新-营销经理必修课
主办单位:上海普瑞思管理咨询有限公司   上海创卓商务咨询有限公司
时间地点：2013年04月20-21日 深圳
培训费用：￥4800元/人(包括授课费、资料费、会务费、证书、午餐等)
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【课程前言】

优秀运动员的等级传承于教练的级数；

培训课程质量的优劣来源于讲师的质素；

课程的实战性与讲师仍奋战一线的背景密不可分。

2013，如果您想真正认识市场营销，学会现学现用的务实工具，

---《品牌营销与商业模式的创新》，您唯一的选择。

【课程模式】

1.小组讨论和脑力激荡，让学员理解方法，操作运用工具，现场练习

2.学员提问，老师有问必答， 零距离接触，无障碍沟通 

3.从企业疑惑和案例分析出发，总结观点 给予工具 获取收益

【课程大纲】

第一模块：营销战略思维的塑造

企业困惑

1.?企业凭经验/拍脑袋做营销能走多远？ 

2.只有大企业才需要营销战略？

3. 企业是选择的路是销售？营销？市场营销？品牌？

4.?企业要如何实现从战术营销到战略的转型？

学习收获

1. 认识营销的进化历程

·生产导向 ·产品/技术导向 ·销售导向 ·市场导向 ·品牌导向

2. 战略营销及对企业的意义

3. 战术营销与战略营销的区别

4. 战略营销的结构思维

·市场洞见 ·产品与品牌 ·市场规划 ·战略布局

第二模块：创新型商业模式

企业困惑

1.面对洋品牌的规模效应和品牌优势，中国企业如何抗衡？

2.客户在哪里，品牌定位很难找准

3.面对国际市场我们的企业到底处于哪个阶段？

学习收获

1.品牌的国际化与本土化 

·代工生产 ·代为设计 ·自有品牌 ·自有渠道

2.海外品牌的营销模式

·单品牌、多品牌经营 ·海外市场的特征 ·海外市场的渠道特征

·海外市场的服务·海外市场的新产品开发·海外市场的品牌建设

3. 新时代的营销—人性化

案例分享

第三模块：制定营销战略与实战分析

企业困惑

1.我们的产品质量过硬，为何不能引起消费者的关注？

2.们的产品适用人群很广泛，为何市场的占有份额不高？

学习收获

1.理解影响消费者购买的因素

2.分析消费者的消费动因

3.通过探寻“钱”的流向，分析产品是满足需要还是满足需求

4.凯洛格系的市场营销战略

案例分享

现场实操

关键工具

第四模块：战略品牌营销的360度

企业困惑

1.企业的品牌应该如何树立，品牌就是做广告吗？

2.是不是有形象代言产品在市场上的认知度会提高？ 

3.为什么99%的形象代言对品牌是弊大于利？ 

4.选择形象代言人是名人名气越高越好，如何把握代言人与品牌契合度？

5.为什么地方性名人“代言”有可能事半功倍 

6.形象代言人出现负面新闻时，如何把控风险管理

学习收获

1.品牌的载体（物理载体 非物理载体 ）

2.掌握品牌标示中涵盖：名字 商标 包装 代言

3.明确品牌体验的涵盖：视觉 触觉 嗅觉味觉 听觉 感觉 

4.掌握整合营销传播 

5.什么是整合营销传播？

6.品牌宣传与接触点-Promotion

7.认识品牌的价值与品牌的定价策略 

8.合理使用形象代言

9.并非所有商品都是品牌

案例分享

现场实操

关键工具

第五模块：品牌营销的沟通(传播)

企业困惑

1.新上市的产品花费很多制作了广告，却反响平平，没有品牌影响力

2.市场竞争激烈，企业出现负面消息时该如何面对公众与媒体的质疑

学习收获

1.从四个方面认识广告需达到的目的，知名度、美誉度、关联度、忠诚度

2.掌握媒介规划的原则

3.掌握媒介的选择与运用 

4.媒体平台的选择 

5.广告内容把控要素 

6.广告创意与SCCU

真诚 Sincere、一致 Consistent、 简洁 Concise、独特 Unique

7.理解使用广告的科学性 

8.广告创意与品牌性质

9.公关与媒体 

10.公共关系 - 事件营销

案例分享

关键工具

第六模块：关系营销

企业困惑

1.为什么总是不清楚客户想的是什么?

2.营销过程中只要与客户保持良好的关系就是关系营销了吗？ 

3.我们中国的绝大多数销售都在做关系营销吗？ 

4.是不是所有的产品都适合关系营销吗？

学习收获

1.品牌的承诺

2.消费者满意度与其价值体系的4个阶层

3.品牌接触频度与购买频度

4.基于交易的营销（订单为导向的营销）

5.关系营销（客户的终生价值取向）

案例分享

关键工具

【讲师介绍】陆亦琦

战略品牌营销专家
学历顶级---美国排名前5的名校美国西北大学凯洛格管理学院MBA及美国范德比尔特大学博士；师从“现代营销学之父”菲利普?科特勒（Philip Kotler）。

实战性强---仍奋战营销一线，荷兰皇家飞利浦医疗保健（Philips Healthcare）大中华区战略市场部总监；荷兰皇家飞利浦唯一一位获得过营销系统CEO奖的最佳经理人；拥有近20多年的营销实战经验。

知名度高---中国广告界奥斯卡奖（艾菲奖）评委；上海第一财经《解码财商》特邀主持嘉宾，共32期；出版书籍《陆博士说·营销时代》。
报名说明：
1. 报名方法：请填好报名表，传真或E-mail至我司，我司于培训前一周发《报到通知书》，通知您关于报到的相关事宜。 

2. 付款方式：请于培训一周前把款项汇入我司帐号，把汇款底单传至我司；培训发票统一在报到时交付。现金现场支付。
品牌营销与营销商业模式创新-营销经理必修课报名回执表

	公司全称（发票抬头）                         地址                  产品                      
联系人姓名            电话         职务            E-mail                 手机               
参加学员信息

姓名            电话              职务            E-mail                 手机                
姓名            电话              职务            E-mail                 手机               

姓名            电话              职务            E-mail                 手机               

付款方式：□电汇/转帐  □现金  （在所选项上打“√”）  付款总金额                               

住宿预定（协助预订，费用自理）：

住房日期从                     日入住至                 日退房，房间数量                    
你对此课程的需求：                                                                          
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